recht rund

er Ball ist rund, ein Spiel dauert 90

Minuten und die EURO08 findet in
wenigen Wochen statt. Soweit einige ganz-
lich unproblematische Fakten. Zu Problemen
im Zusammenhang mit der EUR008 kann es
aber hinsichtlich Werbung und Marketing
von Unternehmen aus unterschiedlichsten
Branchen kommen. Denn dabei gilt es auf-
zupassen, da insbesondere die UEFA verhin-
dern mochte, dass jedermann mit der Euro
2008 wirbt. Daher sind unter anderem die
Begriffe ,EM 2008“ und ,Euro 2008” mar-
kenrechtlich geschiitzt.

Immer dann, wenn eine Marke im Marken-
register eingetragen ist, gewdhrt das Mar-
kenschutzgesetz dem Inhaber der Marke das
ausschliefliche Recht, Dritten zu verbieten,
ohne seine Zustimmung ein mit der einge-
tragenen Marke gleiches oder aber auch nur
dhnliches Zeichen fiir Waren und Dienstlei-
stungen zu benutzen.

Jetzt kann man natiirlich trefflich dariiber
streiten, ob beispielsweise der Schutz der
Marke ,Euro 2008 fiir simtliche nur erdenk-
lichen Waren und Dienstleistungen iiber-
haupt zuldssig ist (genau tiber das wurde bei
der FuBball WM 2006 in Deutschland nicht
nur diskutiert sondern auch vor den Gerich-
ten gestritten). Auch kann man dariiber dis-
kutieren, wie weit der Markenschutz geht
und insbesondere ab wann eine Verwechs-
lungsgefahr vorliegt, wenn ein Unterneh-
men ein dhnliches Zeichen im geschaftli-
chen Verkehr nutzt. Und es wird sicher eini-
ge Unternehmen geben, die sich vor den
Gerichten erfolgreich gegen einen zu weit
reichenden Markenrechtsschutz im Zusam-
menhang mit der EUR008 zur Wehr setzen
werden. Bis jedoch eine einmal eingetragene
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expert-tipp

Marke aus dem Markenregister geldscht ist,
besteht der Markenrechtsschutz jedenfalls
weiter. Wenn man es also nicht genau wissen
will und damit einen allfdlligen ldngeren
Rechtsstreit in Kauf nimmt, sollte man bei
der Gestaltung von Werbe- und Marketing-
maRnahmen nichts unnoétig riskieren, zumal
Markenschutzrechtsverletzungen  sowohl
zivilrechtlich  (zB  Beniitzungsentgelt,
Schadenersatz) als auch strafrechtlich (bei
gewerbsmdfRiger Tatbegehung sogar Frei-
heitsstrafe) sanktioniert sind.

Was vom Markenschutzrecht nicht umfasst
ist, ist das bloRe Hinweisen auf das Ereignis
Euro 2008, da immer nur der kennzeichen-
mdldige Gebrauch von Marken vom Marken-
schutzrecht erfasst ist. Wenn daher mit der
~EM 2008-Topfengolatsche” geworben wird,
wird dies in aller Regel eine Markenrechts-
verletzung darstellen. Bringt hingegen die
Béckerei einen ,Bio-Sport-Kornspitz recht-
zeitig zur Euro 2008” auf den Markt, so wird
dies wohl keinen kennzeichenméRigen
Gebrauch der geschiitzten Marke darstellen.

Kurz: Man sollte bei der Gestaltung des
Aulenauftritts besonders darauf achten,
keine fremden Rechte zu verletzen. Fiir den
juristischen Laien ist die Grenze der Marken-
rechtsverletzung dariiber hinaus recht leicht
zu erkennen: Wiirde man sich als Marken-
rechtsinhaber durch die Marketingaktion
eines anderen in seinen Rechten beeintrédch-
tigt fithlen, dann ist die Wahrscheinlichkeit
hoch, dass eine Markenrechtsverletzung vor-
liegen wiirde. Natiirlich verbleibt eine gewis-
se Grauzone, wo dieser ,Bauchgefiihlstest”
nicht funktioniert. In einem solchen Fall
sollte daher sicherheitshalber noch ein
Experte konsultiert werden.
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